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Introdueix l'activitat
Data
	1. RESUM


	


	2. El PRODUCTE O SERVEI


2.1. Descripció del tipus d’activitat a desenvolupar

2.2. Necessitats que es pretén cobrir amb el producte o servei 

	3. PLA D’OPERACIONS


3.1. Procés de producció del producte o prestació del servei. 

3.2. Recursos materials necessaris: maquinària, eines, mobiliari, matèries primeres inicials... 

3.3. Recursos infraestructurals necessaris. Descripció del local del negoci, característiques principals, distribució prevista, instal·lacions a fer i cost. 

3.4. Subcontractació de serveis: neteja, gestoria, telèfon, llum, aigua, gas...

Condicions de la subcontractació i costos 

	4. EL MERCAT


ANÀLISI DEL MERCAT

4.1. Descripció de la zona geogràfica a la qual dirigiràs el teu producte i servei (barri, municipi, ciutat, comarca, província,...)

En cas de ser un servei de venda directa al client, descripció de la localització i l’entorn de la teva activitat 

CLIENTS

4.2. Definició  del perfil dels clients a qui va dirigit el producte o servei

- Particulars, empreses, altres entitats, Administració, ...

- Si són particulars: sexe, franja d’edat, nivell d’ingressos, nivell cultural, professió, ...

- Si són empreses: de quin sector d’activitat, tamany, localització, ...

- En funció de les característiques identificades, determinar quin nombre de persones / empreses conformen el vostre mercat potencial

- Procés de compra i hàbits de consum dels clients: qui decideix la compra, com es fa la compra (de manera reflexiva o impulsiva), freqüència (compra diària, setmanal, mensual, anual ...), canals (botiga tradicional, gran superfície, per catàleg, Internet ), fidelitat envers el producte o servei, ...

4.3. Contactes ja establerts i/o llistat de clients; sistema de cobrament previst 

COMPETÈNCIA

4.4. Anàlisi de la competència. Llistat amb el nom de les empreses, els productes o serveis que venen, el preu i la qualitat dels mateixos

4.5. Punts forts i punts febles del producte/servei amb relació al de la competència

	5. PLA COMERCIAL


COMERCIALITZACIÓ / DISTRIBUCIÓ

5.1. Definició dels canals de distribució del producte: majorista, minorista, punt de venda directe, venda per catàleg, comerç electrònic...

PROMOCIÓ / COMUNICACIÓ

5.2. Definició dels canals de promoció del producte o servei: televisió, ràdio, premsa, catàlegs...

PREVISIÓ DE VENDES

5.3. Previsió de vendes i justificació d’aquesta previsió

Indicar les xifres de venda previstes pels diferents productes o serveis

	6. PLA D’ORGANITZACIÓ


6.1. Recursos humans necessaris

Determinar la plantilla necessària per a l’empresa. Definició dels llocs de treball, especificant les tasques i funcions de cadascú, i el perfil més adequat per cobrir-lo

6.2. Formes de contractació de personal

Indicar quan es realitzarà la contractació, el tipus de contracte i el cost que tindrà per a l’empresa
	7. PLA JURÍDIC-FISCAL


7.1. Forma jurídica

Indicar la forma jurídica escollida i el motiu de l’elecció

7.2. Tràmits de constitució

Descripció dels passos a seguir per a constituir l’activitat

7.3. Obligacions fiscals

Esbrinar quins impostos graven l’activitat i assenyala l’opció escollida  en la taula següent

Impost d’activitats econòmiques (IAE)

Epígraf: 
Tributació per IRPF 

 FORMCHECKBOX 
  Règim d’estimació directa normal

 FORMCHECKBOX 
  Règim d’estimació directa simplificada

 FORMCHECKBOX 
  Règim d’estimació objectiva

Tributació per Impost de Societats

 FORMCHECKBOX 
  Impost de societats

Règim de l’IVA

 FORMCHECKBOX 
  Règim general

 FORMCHECKBOX 
  Règim simplificat

 FORMCHECKBOX 
  Règim especial de recàrrec d’equivalència 

 FORMCHECKBOX 
  Règim especial de l’agricultura, ramaderia i pesca

 FORMCHECKBOX 
  Règim especial de béns usats, objectes d’art i antiguitats

 FORMCHECKBOX 
  Règim especial d’agències de viatges

Justifica l’elecció

7.4. Nom i adreça de l’empresa

Nom de l’empresa (provisional o definitiu): 
Adreça:  
Població: 
Telèfon:  
	9. ALTRES ASPECTES


9.2. Altres aspectes a destacar

Esbrinar si existeix una normativa específica que afecti el desenvolupament de l’activitat i explicar com afecta a la mateixa




PLA D’EMPRESA
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